FAMRIS

Fachkrafte Medienbildung in Mecklenburg-Vorpommern -
Orientierung & Stellungnahmen




Abbildung 1
In\welcher-Rechtsjorm wird die Einrichtung betriebens

O Anstalt des 6ffentlichen Rechts (AdOR)
DO Korperschaft des 6ffentlichen Rechts (KdOR)
Ogemeinnutzige Gesellschaft mit beschrankter Haftung (gGmbH)

O Abteilungen und Betriebe der stadtischen Verwaltung

O Landesbehorden

O Einzelunternehmer:in bzw. Freiberufler:in

O sStiftungen

O Verein

QuellexFalM=052025, Angaben in Prozent, Basis: Institutionen, n=55.
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'S, Angaben in Prozent, Basis: Institutionen, n=55.
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Abbildung 3
st/hr-Arbeitsverhaltnis.abhangigivon der. Verfugbarkeit von Foraermittelns

QuellexEalVI=0S2025, Angaben in Prozent, Basis: Institutionen, n=55.
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Abbildung 4:
Wieidentijizieren'Sie'sichi2’

DO weiblich

O mannlich

DOdivers

QuellexFalVI=-0S2025, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=79.
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Abbildung 5

In ' welchem padagogischen Arveitsvereich sina Sie zum jetzigen Zeitpunkt tatig s

DO Sonstiges

- i~ O Schulsozialarbeit
(o)

37%

OJugendsozialarbeit

OJugendarbeit

OForderung der Erziehung in der Familie

OAmbulante und (teil-)stationare Hilfen zur Erziehung

QuellexFalVI=0S2025, Angaben in Prozent, Mehrfachangaben moglich, Basis: Personen, n=87.
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Abbildung 6

Wiealt sind'Sie=

DO Unter 20

020-29

030-39

040-49

050-59

060-69

Quelle:EalVI-0S 2025, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=79.
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Abbildung 7.
WasistinrhochsterformalerBildungsanbschiuss s

DO Fachabitur

DO Gymnasium (Abitur)

D Abgeschlossene Ausbildung

DO Fachhochschulabschluss

O Universitatsabschluss (Magister, Diplom)

D Promotion

D Sonstiges:

Quelle:EalVI-0S 2025, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=79.
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Abbildung 8

In welchem padagogischen Arbeitsbereich sind Sie zum) jetzigen Zeitpunkt tatig 2>

O Sonstiges

O Schulsozialarbeit

OJugendsozialarbeit

OJugendarbeit

OForderung der Erziehung in der Familie

OAmbulante und (teil-)stationare Hilfen zur Erziehung

5, Angaben in Prozent, Mehrfachangaben moglich, Basis: Personen, n=87.
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Abbildung 9.
Intwelcher-Region Viecklenburg=VorpommernsistIhre Einrichtung zum) jetzigen Zeitpunkt paaagogisch tatig?

0O Gesamt MV

O Ludwigslust-Parchim

O Mecklenburgische Seenplatte

O Nordwest-Mecklenburg

0O Landkreis Rostock

0O Vorpommern-Greifswald

O Vorpommern-Rigen

O Rostock

O Schwerin

5, Angaben in Prozent, Mehrfachangaben moglich, Basis: Institutionen, n=14.
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Abbildung 10
WiehochistIhrJahresbrutioeinkommeny(ggf: inkiusivelNebentatigkeiten)s

[J0—9.999 EUR

[110.000 — 19.999 EUR

[3120.000 — 29.999 EUR

030.000 —39.999 EUR

[140.000 — 49.999 EUR

050.000 — 59.999 EUR

[60.000 — 69.999 EUR

[ 100.000 EUR oder mehr

Quelle:EalVIi-0S 2025, Angaben in Prozent, Basis: Medienpadagogisch Tatige, n=36.
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2%

[JUnbefristetet
Befristetet unter 1 Jahr
[] Befristetet 1 bis unter 2 Jahren
Befristetet 2 bis unter 3 Jahren
(] Befristetet 5 Jahren

FalVI=05:2025, Angaben in Prozent, Basis: Medienpadagogisch Tatige, n=27.



SeheniSiesich grundsatziichidazuinider Lage zum jetzigen Zeithunkt, medienpadagogische/Angebote zu machen s

Haufigkeit

30% 40% 50% 0% 70% 80% 90% 100%
Fahigkeit

Juellex FalVI=0S 2025, 0% = gar nicht in der Lage, medienpadagogische Angebote zu gestalten; 100% = Expert:innenstatus,
: Personen, n=76:
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Abbildung 13

o -

In'welchem Rahmen haben Sie sich schon aktiv.mit dem Thema Medienpadagogik auseinandergesetzt und qualifiziert?

1%

O Praxiserfahrung

O In Fort- und Weiterbildung

0O Autodidaktisch

O In der Ausbildung / im (Fern-)Studium

O Noch nie

QuellexFalVI=052025, Angaben in Prozent, Mehrfachangaben moglich, Basis: Institutionen, n=80.
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Abbildung 14:
WelchenAntellihatte:der-Fachbereichy,MedienpadagogikinilhrerAusbildung./Ihrem Studium.?

[ Keinen Anteil

DOfreiwilliges Zusatz- oder Erweiterungsangebot

Dobligatorischer Bestandteil im Studium/in der Ausbildung

O Vertiefungsmoglichkeit innerhalb des Studiums/der Ausbildung

Deigenstandiger Studiengang

5, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=80.
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Abbildung 15
-

SientsichihrelEinrichtung zum jetzigen Zeitpunktgrundsatzlichidazuin der Lage, medienpadagogische Angebote anzubieten ?

025, Angaben in Prozent, Basis: Institutionen, n=37.
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Abbildung 16
Wie viele Viitarbeitende sind zum jetzi

(mehr als 20h/Woche)
Freiberufler:innen

Sozialversicherungspflichtig Beschaftigte
(weniger als 20h/Woche)

Geringflgig Beschaftigte
(bis 450 Euro/Monat)

Quelle:FalVI=0S 2025, Angaben in Prozent, Basis: Institutionen, n=54.
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Abbildung 17

In'welchem Umjang tben Sie zum jetzigen Zeitpunkt Ihre padagogische Tatigkeit aus?

auptberuflich (> 40 Stunden)

O Hauptberuflich (> 30 Stunden)

O Hauptberuflich (> 20 Stunden)

O Nebenberuflich neben Arbeitslosengeld 2

O Nebenberuflich neben Studium

O Ehrenamtlich

O Sonstiges

5, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=67.

ik und Medienbildung Universitat Greifswald



Abbildun:;
Welchen zeitlichen Umjfang nehmen die medienpadagogischen Angebote im Rahmen Ihrer
pddagogischen Tatigkeit zum jetzigen Zeitpunkt in Anspruch (prozentual geschatzt)?

18

o4
O
4

00 - 20 Prozent

020 - 30 Prozent

030 - 50 Prozent

050 - 70 Prozent
070 - 90 Prozent

O >90 Prozent

, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=67.
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jetet [hre Einrichtung zum jetzigen Zeitpunkt medienpadagogische Angebote ane.

OKinder (0-12 Jahre)

OJugendliche (13-18 Jahre)

O Erwachsene (>18 Jahre)

O Senior:innen (>65 Jahre)

Quelle: EalVIF=0S 2025, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen mdoglich, Basis: Institutionen, die
medienpadagogische Angebote gestalten, n=33.

und Medienbildung Universitat Greifsw



Tabelle 20
Vit welchen Zielgruppen arbeiten Siez

Zielgruppe. ' nteil an Zielgruppe (%) Anteil der Falle

Kleinkinder (uber 1-2 J.) 0.5

2.6

Kindergartenkinder 20 5.5 25.6
Grundschulkinder (6-10 J.) 45 12.3 57.6
Sekundarstufe | (11-15J.) 62 16.9 79.5
Sekundarstufe Il (16-18 J.) 56 15.3 71.8
Junge Erwachsene/ Studierende/ Auszubildende (19-27 J.) 46 12.5 59.0
Erwachsene (ab 27 J.) 35 9.5 44.9
Berufstatige 28 7.6 35.9
Eltern 35 9.5 44.9
Senior:innen “ 24 6.5 30.8
Sonstige (bspw. Ehrenamtliche, Interessierte, ...) 14 3.8 18.0

Quelle: FalVI-0S 2025, Mehrfachangaben moglich, Basis: Personen, n=78.
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labelle 21

In'welcher Form werden die medienpadagogischen /Angebote zum jetzigen Zeitpunkt angeboten?:

ielgruppe (%) Anteil der Falle (%)

na /?Vorksbop zuleinem Thema (einstundig) 13.0 44.4
Seminar/Workshop zu einem Thema (mehrst(]n_dig) 28 15.1 51.9
Seminar/Workshop zu einem Thema (regelmaRig, z.B. wochentlich) 17 9.2 31.5
Seminar/Workshop zu einem Thema (aufeinander aufbauende Angebotsreihe) 15 8.1 27.8
Projektwoche 17 9.2 31.5
Offene Sprechstunde 6 3.2 11.1
Offenes Angebot wahrend der Offnungszeit 22 11.9 40.7

Informationsformat, wie bspw. Elternabende 13 7.0 24.0
Beratung auf Anfrage 25 13.5 46.3
Tagungen 8 4.3 14.8

10 5.4

Quelle: FalVI-05:2025; Basis: Personen, n=54.

ogik und Medienbildung Universitat Greifswald



Abbildung 22
In welchen Raumlichkeiten finden zum jetzigen Zeitpunkt Ihre: medienpddagogischen A

tationar

15 20 25 30 35 40

QuellexEalVIF0S 2025, Angaben als Haufigkeit, Mehrfachangaben moglich, Basis: Personen, n=52.
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Abbildung 23
Zu welchen Themen bieten Sie zum jetzigen Zeitpunkt medienpadagogische Angebote an 2

Video:

AUdIO)

Cybermobbing und Cybergrooming
Fake News

\o o

Foto

Funktions- & Wirkungsweise von Medien
Beratung

Social Media

Leben in einer mediatisierten Gesellschaft
Hatespeech

Games

Journalismus

Web

Making

Robotic

Coding

Digitaliund Print

VirtuallundiAugmented Reality’

5 10 15 20

QuellezEalVIF052025; Angaben als Haufigkeit, Mehrfachnennungen moglich, Basis: Personen, n=53.
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Abbildung 24
Zu welchen Themen sehen Sie sich grundsatzlich zum,jt
undJugendliche anzubieten?

Vihile

Fake News:

AldIo!

Foto)

Funktions- & Wirkungsweise von Medien,
Video

Social Media

Cybermobbing und Cybergrooming
Beratung

Leben in einer mediatisierten Gesellschaft
Hatespeech

Journalismus

Digital und Print

Games

IViaking,
VirtuallundrAugmented Reality.

SONStiges

Quellez EalVIF0S12025; Angaben alsiHaufigkeit, Mehrfachnennungen moglich , Basis: Personen, n=64.
ogik und Medienbildung
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[gen Zeitpunkt in der Lage, medienpadagogische Angebote fur Kinder
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labelle 2.
In welcher Form werden die medienpadagogischen Angebote zum jetzigen Zeitpunkt angeboten?:

Seminar/Workshopizuleinem Thema (Einsttndig)

r/Workshop zu einem Thema (Mehrstindig)

Seminar/Workshop zu einem Thema (regelmaRig, z.B. wochentlich)

Seminar/Workshop zu einem Thema (Aufeinander aufbauende Angebotsreihe)

Projektwoche

Offene Sprechstunde

Offenes Angebot wahrend Offnungszeit

Informationsformat, wie bspw. Elternabende

Beratung auf Anfrage

Tagungen

Sonstiges

15

17

22

13

25

10

Anteillan Zielgruppe (%)

9.2

8.1

9.2

3.2

11.9

7.0

13.5

4.3

5.4

Anteil der-Ealle (%)

31.5

27.8

31.5

11.1

40.7

24.0

46.3

14.8

Quelle: FalVI-052025, Mehrfachnennungen moglich, Basis: Personen, n=54.

ogik und Medienbildung
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zum jetzigen Zeitpunkt im Rahmen Ihrer Tatigkeit aktuell medienpadagogische Fort- und.

o

Weiterbildungsangebote jur andere padagogische Fachkrajte an?

OJa, fur Lehrkrafte

O Ja, fur Erzieher*innen

OJa, fur andere padagogische Multiplikator*innen

OJa, fiir Sonstige

QuellexFalVI|0S 2025, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen mdglich, Basis: Personen, n=67.

und Medienbildung Universitat Grt_aifs



Abbildung 27
Wiarden Sie die Fort- und Weiterbildungsmaoglichkeiten zum Thema NMedienpadagogik fur padagogische
Fachkrajfte in Mecklenburg-Vorpommern zum jetzigen Zeitpunkt als ausreichend bezeichnen?:

OJa

O Nein

QuellezEalVI-0S 2025, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=44.
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Tabelle’28
In welchem Format werden Ihre medienpadagogischen Fort- und Weiterbildungsangebote zum jetzigen Zeitpunkt
angeboten?

n Anteil an Angeboten (%) Anteil der Falle (%)
Tagung 12 15.8 44.4
Suchtwoche 1 1.3 3.7
Webinar 13 17.1 48.2
Workshop 23 30.3 85.2
Seminar 13 17.1 48.2
Kurs 10 13.2 14.8
Sonstiges 4 5.3 14.8

; FalMI-0S 2025, Mehrfachnennungen moglich, Basis: Personen, n=27.

gik und Medienbildung

Universitat Greifswald



Abbildung 29
Wieviele medienpadagogische Fort- und Weiterbildungen bieten Sie etwa pro Jahr an (in sich geschlossene:
Kursreihen zahlen als eine Fort- und Weiterbildung)?

QuellexFalVI-=0S5 2025, Angaben in Prozent, Basis: Personen, n=25.
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Abbildung 30
Wiewird das Weiterbildungsangebot, das Sie selbst durchiuhren, zum jetzigen Zeitpunkt finanziert?

OEigenmittel

DO Forderungen

OTeilnahmegebiihren

D Sonstige

ngaben in Prozent, Mehrfachnennungen maglich, Basis: Personen, n=24.
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Abbildung 31
Zu welchen Themen bieten Sie zum jetzigen Zeitpunkt medienpadagogische Fort- und Weiterbildungsangebote an?:

fe[<le)
Audio;
Cybermobbing und/Cybergrooming

Funktions- & Wirkungsweise von Medien

Leben in einer -g}g]gr&.‘m Gesellschaft
Social Media

Fake News

Hatespeech

Beratung

Y[e] 1] [

Journalismus

Games

Web

Coding

Making

Digital'und/Print
Robotic

VirtualiundiAugmented Reality:

0. 2 4 6 8 10 12
QuellexFalVIF05 2025, Angaben als Haufigkeit, Mehrfachnennungen moglich, Basis: Personen, n=24.
ogik und Medienbildung Universitat Greifswald




Tabelle 32

Angenommen, Sie'wollten\in Zukunjt (noch weitere) medienpadagogische Angebote in Ihrer Einrichtung integrieren, was brauchten Sie dazu?

Infrastruktur (Breitband-Internetverbindung/WLAN, eigene Einrichtung)

Externe Infrastruktur (Breitband-Internetverbindung/WLAN, z.B. in Jugendherbergen)

Technische Ausstattung (Endgerate und Software)

Basiswissen zum Thema Medienpadagogik

Weiterbildungsmoglichkeiten zum Thema
Geld
Zeit

Personelle Ressourcen

(Externe) Medienpddagog:innen

Austausch und Netzwerke zum Thema

20

16
P
25
30
13

Anteil'an Voraussetzunger

teil der Falle (%)

3.2

12.7

3.8

10.2
15.3
15.9
19.1
8.3
5.7
13

13.5

54.1

16.2

43.2
64.89
67.6
81.1
35.1
24.3
5.4

Quelle: FalVI-0S 2025, Viehrfachnennungen moglich, Basis: Institutionen, n=37.

ogik und Medienbildung

Universitat Greifswald




Tabelle’33

Angenommen, Sie.wollten in Zukunjt (weitere) medienpadagogische Fort- & Weiterbildungen fur andere medienpadagogische Fachkrafte in Ihrer:
Einrichtung umsetzen, was brauchten Sie dazu?:

Anteil an Voraussetzungen (%) Anteil der Falle (%)

Infrastruktur (Breitband-Internetverbindung/WLAN) 24 3.3 36.9
Technische Ausstattung (Hard- und Software) 29 10.0 44.6
Basiswissen zum Thema Medienpadagogik 21 7.2 32.3
Weiterbildungsmoglichkeiten zum Thema 33 11.3 50.8
Geld 42 14.4 64.6
Zeit 47 16.2 72.3
Personelle Ressourcen 44 15.1 67.7

terne) Medienpadagog:innen 23 7.9 35.4
Austausch und Netzwerke zum Thema 23 7.9 35.4
Sonstiges ) 1.7 7.7

Quelle: FalVI=-0S 2025, Mehrfachnennungen moglich, Basis: Personen, n=65.

ogik und Medienbildung Universitat Greifswald



labelle 34
Angenommen, Sie wollten in Zukunft weitere: medienpadagogische Angebote in Ihre pddagogische Tatigkeit integrieren,
Was brauchten Sie dazu?

Anteil an Voraussetzungen (%) Anteil der Falle (%)

Infrastruktur (Breitband-Internetverbindung/WLANR)

Technische Ausstattung (Hard- und Software)

Basiswissen zum Thema Medienpadagogik 23 7.0 31.1
Weiterbildungsmoglichkeiten zum Thema 43 13.1 58.1
Geld 40 12.2 54.1
Zeit 49 14.9 66.2
Personelle Ressourcen 44 13.4 59.45
(Externe) Medienpadagog:innen 31 9.4 41.9
30 9.1 40.5
Sonstiges 3 0.9 4.1

Quelle: FalVI-0S 2025, Mehrfachnennungen moglich, Basis: Personen, n=74.

ogik und Medienbildung Universitat Greifswald



Abbildung 35

Institutionen: Welche Fort- und Weiterbildungsangebote aus dem Bereich Medienpadagogik wunschen Sie sich fur-lhre Einrichtung?
Personen: Zu welchen medienpadagogisch relevanten Themen wirden Sie sich Fort- und Weiterbildungsangebote

wunschen, die sie'selbstin Anspruch nehmen wurdens

im Bundesland!

Llebeniinreiner mediatisierteniGesellschart
Beratung

Fake News

Funktions- & Wirkungsweise von Medien

Hatespee

Social Media
Games
Audio

Video

Web

M Einzelpersonen
Foto

Institutionen

Cybermobbing und Cybergrooming
Coding
Making
Mobile
Digital und Print

Journalismus

Robotic

Virtual'und Augmented Reality

onstiges

5 10 15 20 25 30
QuellezEalVIFE0S2025AngabeniiniProzent, Mehrfachnennungen moglich, Basis: Institutionen n=38, Personen n=68.

ogik und Medienbildung Universitat Greifswald




FAMELS

Fachkréfte Medienbildung in Meckl:

Orientierung & Stellungnahmen

Weitere Informationen

https://ews.uni-greifswald.de/mitarbeitende/lehrstuhl-fuer-medienpaedagogik-medienbildung/lehrstuhl-fuer-
medienpaedagogik-medienbildung/forschung-projekte/fam-os/

Universitat Greifswald

Lehrstuhl fir Medienpadagogik und Medienbildung
Ernst-Lohmeyer-Platz 3

17489 Greifswald

Prof.in Drin Ines Sura-Rosenstock
Ines.sura@uni-greifswald.de

M.Sc. Tom Guldner

tom.gueldner@uni-greifswald.de

FaM-0OS Lehrstuhl Medienpadagogik und Medienbildung Universitat Greifswald 37


mailto:ines.sura@uni-greifswald.de
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